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Что такое контекстная реклама?

Яндекс Google



Что такое контекстная реклама?

Рекламная сеть Яндекса (РСЯ) Google Adsense



Основные преимущества контекстной рекламы

1. Быстрота начала работы и получение эффекта
2. Помощь пользователю в текущем актуальном 

вопросе
3. Таргетирование (гео-, временное)
4. Возможность получать клиентов из интернета даже 

без сайта
5. Учет сезонности предложений
6. Возможность получения обширной отчетной 

информации



Недостатки контекстной рекламы

1. Не все пользователи доверяют
2. Постоянный рост цены за клик
3. Требует постоянного контроля
4. Нужно высокая квалификация для грамотной 

настройки



Реклама с небольшим бюджетом

Небольшим для региона считается бюджет до 50 000р.

Основные этапы рекламы

1. Настройка и запуск рекламы. 
2. Сбор достаточного количества статистических данных. 
3. Анализ полученных данных, формирование гипотез для 

экспериментов по повышению эффективности рекламы. 
4. Доработка сайта, корректировка стратегии. 
5. Переход к пункту 1.



Реклама с небольшим бюджетом

Анализ статистики - самая важная часть ведения контекстной 
рекламы.

Этап сбора статистики с небольшим бюджетом занимает 
долгое время.



Реклама с небольшим бюджетом

Время - единственный абсолютно невосполнимый ресурс.

Отказ от рекламы после первых месяцев из-за отсутствия 
результатов - потеря невосполнимого ресурса.



Топ-10 ошибок настройки контекста

1. Неправильно подобраны ключевые фразы

● Фразы не проработаны в глубину.
● Не подобраны фразы косвенного спроса



Топ-10 ошибок настройки контекста

2. Не проработаны минус слова

● Добавлено мало минус слов (только самые очевидные)
● Список минус слов не корректируется в процессе работы



Топ-10 ошибок настройки контекста

3. Не заполнена Визитка и быстрые ссылки



Топ-10 ошибок настройки контекста

4. Использование неуникального предложения



Топ-10 ошибок настройки контекста

5. Орфографические ошибки



Топ-10 ошибок настройки контекста

6. Использование #шаблонных объявлений#



7. Не отминусованы пересечения фраз

Топ-10 ошибок настройки контекста



8. Все фразы в “кавычках”

Топ-10 ошибок настройки контекста



9. Не разведены рекламные кампании на 
поиске и в сетях

Топ-10 ошибок настройки контекста



10. Неправильно выбрана стратегия.

Есть всего лишь 2 стратегии, которые эффективны в 99% 
случаев, – показ в блоке по минимальной цене в 
спецразмещении и гарантии и наивысшая доступная позиция. 
Первая оптимальна в 95% случаев. Вторая – если любой ценой 
надо попасть на 1-е место в спецразмещении (когда там 

конверсия выше).

Топ-10 ошибок настройки контекста



Правила составления объявлений

Из чего состоит объявление



Правила составления объявлений

Заголовок

Главное правило:
Заголовок должен содержать ключевое слово, которое набрал пользователь



Правила составления объявлений

Расширение заголовка
Первое предложение должно подставляться в заголовок



Правила составления объявлений

В объявлении должны быть цифры (любые)
Никакой воды



Правила составления объявлений

Использование УТП, легких призывов к действию

Выделяйтесь среди конкурентов



Правила составления объявлений

Нужно задействовать все элементы объявления



Правила составления объявлений

Объявление должно вести на релевантную страницу



Правила составления объявлений

Рассказывайте о выгодах, полезных для клиента, а не 
о себе.



Правила составления объявлений

Работайте со стадиями принятия решения о покупке
(“теплотой” клиентов).

● Проблема
● Выбор альтернативы
● Выбор решения
● Выбор инструмента
● Выбор поставщика
● Покупка
● Реакция на покупку



РЕЗЮМЕ

Процесс настройки и ведения 
контекстной рекламы требует 
высокой квалификации от 
специалистов.
(Или очень много времени)

Запустить рекламу может каждый, 
а запустить рекламу, которая 
будет приносить прибыль - 
единицы.



Обращайтесь в «Веб-Центр» 

Бесплатный аудит контекстной рекламы.

Посетителям семинара скидка 20%.
(При обращении просто сообщите менеджеру, что 
были на семинаре)



Спасибо за внимание. Вопросы?

Денин Сергей
руководитель отдела контекстной 
рекламы

denin@web-c.ru
facebook.com/denin84

mailto:denin@web-c.ru
mailto:denin@web-c.ru

